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S T R AT E G I E
M A R K E T I N G
C O M U N I C A Z I O N E
I N D U S T R I A

Il piano strategico aziendale è lo 
strumento per delineare e progettare nel 
medio-lungo termine l’identità stessa 
dell’azienda, i suoi obiettivi di fondo e gli 
strumenti per raggiungerli. 





NUOVO PAYOFF
Definire con forza 

l’identità aziendale

Il Payoff ha il compito di riassumere in 
una semplice frase l’essenza, l’identità e i 
valori dell’azienda.

L’introduzione del Payoff è una vera e 
propria operazione di marketing 
strategico finalizzato allo sviluppo della 
Brand Identity di PicenAmbiente S.p.A.



La raccolta dei rifiuti è una sfida, 
che è insita nella "natura" stessa di 

PicenAmbiente

RACCOGLIAMO
LE SFIDE

PER NATURA



N U O V E  D I V I S I O N I
O P E R AT I V E
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CRESCITA &
INNOVAZIONE 
sotto una 
chiara visione

La Circular Economy negli anni ha messo radici
forti ma nel riciclo - nonostante i progressi - una 
vera circolarità delle risorse non è stata ancora 
pienamente realizzata. 

L’obiettivo di PicenAmbiente è sfruttare al 
meglio le regolamentazioni e le opportunità 
offerte dal mercato per garantire una crescita 
reale ed efficace nella raccolta dei rifiuti, del 
loro trattamento e nell’ottimizzazione dei costi 
dei servizi.

WASTE VISUAL ELEMENTS 
Giallo ➔ PLASTICA
Blu ➔ CARTA

U N I  1 1 6 8 6 : 2 0 1 7

Ridurre la produzione di 
rifiuti indifferenziati per 
abbattere i costi.

R A C C O L T A  P U N T A L E

Cernita del multimateriale
leggero per incrementare
il riciclo dei materiali.

O T T I M I Z Z A R E  L A
D I F F E R E N Z I A T A



I N N O V A Z I O N E
C O M U N I C AT I V A









Campagna multicanale

IO FACCIO LA 
DIFFERENZA
I protagonisti di questo cambiamento siamo tutti 

noi, chiamati ed essere “eroi del quotidiano” 
con un grande potere: 

TRASFORMARE IL FINALE DELLE COSE

 Passaggio obbligatorio al colore Giallo per la 
plastica e al Blu per la carta.

 Cassonetti come strumento di comunicazione
urbana e sensibilizzazione sociale.

 Rendere il cassonetto facilmente riconoscibile.
 Riferimenti multi-lingua e QRCode funzionali



Riduci
Riusa
Ricicla

 Questo concetto deve diventare 
un vero e proprio motto per la 
nostra vita!

3R
Riduci – Riusa - Ricicla

 Ridurre la quantità di sprechi.

 Trovare nuovi modi per riutilizzare 
gli oggetti, anziché buttarli.

 Avere un simbolo che richiami il 
concetto delle 3R

 Dare nuova vita agli oggetti che non 
si usano più.

Essere gentili con il pianeta è difficile, ma la differenza che facciamo aiuta la comunità, nonché il mondo
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E D U C AT I O N A L
S C U O L E  2 3 - 2 4
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PROGETTO

IO FACCIO LA 
DIFFERENZA
L’educazione ambientale e la 
divulgazione scientifica per i giovani

 Eventi pubblici nei 28 comuni soci affidanti
 Eventi green per le scuole
 Kit didattici per docenti
 Giochi on-line
 Webinar formativi per docenti
 Formazione differenziata per materiale (riciclo creativo, visite

guidate, ecc.)
 Giochi e sfide per tutte le età

EVENTI, MATERIALI E RISORSE PER LA DIDATTICA
DAI 4 AI 13 ANNI

[Infanzia – Primaria – Secondaria I° Grado]



T A R I F F A Z I O N E
P U N T U A L E



progetto
NEROZERO

La quota variabile «misurata» copre i costi variabili 
legati alla raccolta, trasporto, smaltimento della 
frazione di rifiuto residuo non differenziata (secco).

TARIFFA PUNT UALE C ORRI SPE TTIVA01

Più il cittadino utente sarà virtuoso nel praticare 
bene la Raccolta Differenziata, maggiori potranno 
essere le agevolazioni di cui potrà usufruire.

INC ENTIVARE ULTERI ORMENTE LA R.D.02

I costi per smaltire i materiali in discarica sono 
variabili e indipendenti: dobbiamo quindi ridurre la 
produzione di indifferenziata aumentando la R.D., 
sensibilizzando contestualmente verso una vera 
economia circolare.

RIDURRE “QUASI A ZERO” L’INDIFFERENZIATA03



quasi a zero



F A B B R I C A  D E I
M AT E R I A L I



Progetto di Revamping dell’Impianto di 
Recupero di Spinetoli

Nuova piattaforma 
tecnologica 4.0
DI SELEZIONE DI RIFIUTI 
NON PERICOLOSI

2023/Febbraio

 Autorizzazione in essere: 40.000 TON/YEARS
 Investimento Green Deal: 7 Milioni €



Impianto di Recupero di 
SPINETOLI

Più è accurata ed efficiente l'attività di selezione 
dei rifiuti in ingresso, tanto più si otterranno 
prodotti con un potenziale di maggior valore.

COSTO/PROBLEMA -> RISORSA/OPPORTUNITÀ01

L'impianto di Spinetoli assicura i massimi livelli di 
recupero garantendo l'avanzamento del 
processo di raffinazione/compattazione del 
prodotto anche nel futuro.

MASSIMA FLESSIBILITÀ OPERATIVA02

Linea 1 – Cernita Plastica – Lattine
Linea 2 – Pulizia/Pressatura Carta-Cartone
Linea 3 – Recupero rifiuti ingombranti/RSA plastici
Linea 4 – Ritiro Co.Re.Ve. imballaggi in vetro
Linea 5 – Pulitura/pressatura imballaggi cartone
Linea 6 – Selezione e cernita ingombranti

6 LINEE DI PROCESSO-PRODOTTO03



Linea num. 1 
Processo di 
selezione Plastica

Cernita del multimateriale leggero
(plastica e lattine) da raccolta
differenziata dei rifiuti urbani, con
selezione automatica di differenti
tipologie di materiali e rifiuti plastici
(separati per polimero e per colore)



La nuova ‘casa’ della plastica è il cassonetto GIALLO.

C A S S O N E T T O  G I A L L O01

Tutta la plastica (PET – PE – PP – PS – PSE – PVC)
sarà selezionata e recuperata.

T U T T E  L E  T I P O L O G I E  D I  P L A S T I C A02

Molti dei materiali che prima finivano
nell’indifferenziata ora potranno essere riciclati.

R I D U Z I O N E  I N D I F F E R E N Z I A T A03



P I C E N A M B I E N T E . I T
P I C E N A P P



PICENAMBIENTE.IT
Private Preview



FUNZIONALITÀ

01 Aggiungere nuove 
funzionalità, migliorandone 
contestualmente 
l’efficienza e l’usabilitá.

INTERFACCIA

02 Semplificare la User 
Experience “allontanandoci
dai dettagli”, vedendo il 
progetto nel suo insieme.



N U M E R O
V E R D E

• Richiedere informazioni e istruzioni • Segnalare disservizi • Prenotare il servizio di ritiro su chiamata
• Richiedere la riparazione delle attrezzature per la raccolta domiciliare

NUMERO VERDE COMPLETAMENTE GRATUITO
a cui l’utente di ogni Comune può rivolgersi per 



E C O N O M I A
C I R C O L A R E



Senza solidarietà non c’è 
economia circolare.

S E N S I B I L I Z Z A R E01

Promuovere il concetto del riuso di 
oggetti che potrebbero essere 
sottratti allo smaltimento, riducendo 
l’indifferenziato.

I N C E N T I V A R E02

Economia 
Circolare
CONCRETA E 
SOLIDALE

Utilizzare al meglio gli strumenti 
per mettere in rete i CdR.

M O D E R N I Z Z A R E03



La vendita di oggetti di seconda mano negli
ultimi anni ha conosciuto un vero e proprio
boom, soprattutto online.
centrodelriuso.shop è l'estensione online del
CdR di San Benedetto del Tronto: questo
modello sociale di business potrà inoltre
mettere in rete tutti i CdR del territorio,
riducendo la produzione di rifiuti indifferenziati,
offrendo inoltre modelli originali digitali (nuovi
servizi come la prenotazione di ritiro,
valutazione oggetti, punti/coupon, ecc.)



Private Preview



USER

SEMPRE

L’unità USER sarà sempre più a 
disposizione del territorio per il 
decoro urbano pre/post grandi

manifestazioni ed eventi speciali.

OVUNQUE

Il servizio USER è presente
ovunque nel territorio dei 28 

Comuni e sarà disponibile
anche a chiamata diretta.

Disponibili
SEMPRE e OVUNQUE 



ORGOGLIO 
PicenAmbiente

AZIENDA

01 PicenAmbiente S.p.A. è una 
grande realtà che investe
risorse nel proprio territorio
per offire servizi e tecnologia
ad altissimo valore aggiunto.

DIPENDENTI

02 La grande professionalità di 
chi lavora per e con 
PicenAmbiente è motivo di 
grande orgoglio sia per 
l’azienda sia per i dipendenti
stessi.

TECNOLOGIA
& SERVIZI

03 Dietro la semplice apparenza
della “raccolta dei rifiuti” si
celano servizi di importante
contenuto tecnologico ed 
innovativo.
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